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STRATÉGIE 2022-2024

Objectif 2022-2024
Augmenter le niveau de connaissance

Objectif 2025-2026
Inciter au changement de comportement

PROFESSIONNELS DE SANTÉ

• Promotion des outils existants 

(recos HAS, Antibioclic, TROD, 

ordonnance de non prescription).

• Développement de nouveaux 

outils d’aide à la prescription.

GRAND PUBLIC

• Messages pédagogiques sur le 

fonctionnement des antibiotiques 

et leurs modalités d’efficacité.

• Messages rappelant la (seule) 

légitimité des pros de santé à 

prescrire ou pas des antibiotiques.

PROFESSIONNELS DE SANTÉ / GRAND PUBLIC

• Message de sensibilisation au risque de perte d’efficacité 

des antibiotiques.

• Message d’appel à la mobilisation pour que tous 

(professionnels de santé et grand public) protègent leur 

efficacité.

Objectif général de communication
Améliorer le bon usage des antibiotiques.

Objectifs de santé publique

Ralentir le développement des bactéries résistantes aux antibiotiques.

Réduire la consommation inappropriée d’antibiotiques.
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UNE SIGNATURE PERENNE

Grand public Professionnels de santé
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DISPOSITIF AMPLIFIE 2023 EN 2 TEMPS FORTS
GRAND PUBLIC
CSP-, parents de jeunes enfants, > 65 ans

Digital

5 visuels (Zoé, 

Thierry, Emma, 

Calvin, Hugo)

Radio

3 chroniques 

pédagogiques 

(partenariats média)

TV et VOL

TV : Zoé

VOL : Zoé / Thierry

DOOH dans les 

lieux de soins et 

pharmacies

Digital

5 visuels (Zoé, 

Thierry, Emma, 

Calvin, Hugo)

VOL

Spots Zoé et 

Thierry

Radio

3 spots radio (Emma, 

Zoé, Raymond) + 11 

chroniques DP sonore

Presse

Annonces presse 

Zoé et Thierry

Décembre 

2023

Janvier -

Février 

2024
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QUELQUES VISUELS

FILM ZOE
https://www.youtube.com/w

atch?v=KSHM8l02MbA

https://www.youtube.com/watch?v=KSHM8l02MbA
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DISPOSITIF 2023
PROFESSIONNELS DE SANTE

MG, pédiatres, gériatres, pharmaciens, chirurgiens-dentistes

Plan de diffusion 

auprès des PMI et des crèches 

et de tous nos partenaires 

publics/privés.

Opération spéciale 

avec les pharmacies en 

collaboration avec le 

CESPHARM. 

Emailing

auprès des médecins généralistes, pédiatres et 

chirurgiens-dentistes en collaboration avec la CNAM.

Presse professionnelle

Publi-rédac (MG, pédiatres, 

pharmaciens, gériatres, 

chirurgiens-dentistes)

Novembre -

Décembre 

2023

Janvier -

Février 

2024
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QUELQUES VISUELS
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EVALUATION

Post-test a eu lieu première semaine de janvier (évaluation

quantitative auprès de nos cibles : reconnaissance,

mémorisation, compréhension, incitation…).

Résultats courant février.
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DISPOSITIF 2024

 Selon les enseignements du post-test et les bilans média,

reconduction une nouvelle fois de la campagne en media.



MERCI


